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Áfangi : Markaðsfræði – VID113

	Kennari: Freydís Bjarnadóttir


	Áfangalýsing: 

Kynnt eru grunnhugtök og meginviðfangsefni markaðsfræðinnar. Áhersla er lögð á að auka skilning nemenda á gildi markaðsstarfs fyrir neytendur, fyrirtæki og samfélagið í heild. Leitast er við því að nemendur tileinki sér makaðslega hugsun. Fjallað erum söluráðana og samval þeirra við markaðssetningu.



	Áfangamarkmið: 

Nemendur -geri sér grein fyrir þýðingu markaðsstarfs fyrir fyrirtæki og samfélag
                -þekki helstu hugtök og hugmyndir varðandi vöru og vöruþróun.

                -þekki söluráðana; vara, verð, kynning og dreifing.

                -geri sér grein fyrir mikilvægum þáttum í umhverfi fyrirtækja

               - þekki til aðferða sem beitt er við markaðsathuganir

               - þekki helstu hugmyndir um kaupvenjur á neytendamarkaði og fyrirtækjamarkaði

               - geri sér grein fyrir mikilbægi markaðsrannsókna



	

	Námsmat: 

15 % Hópaverkefni.
15% (x2)  Heimapróf (eitt á hvorri önn)

40% Verkefnabók –nemendur skrifa vangaveltur sínar og smærri verkefni sem kennari útdeilir þegar við á, jafnt og þétt yfir önnina.

15% Auglýsingaverkefni - kynning á niðurstöðum.



	Kennslufyrirkomulag - kennsluaðferðir:
Kennari útskýrir og fjallar um efni eftir þörfum og mun sjá til þess að einhver umræða verði um efnið. Við munum í vetur horfa á eitthvað af efni tengt markaðsfræðinni (auglýsingar, bíómyndir (?) og/eða þætti). Kennslan ætti að vera nokkuð lifandi en nemendur þurfa að vera á tánum varðandi það að lesa í bókinni það sem við á á hverri stundu.
Bækur/námsefni: 

Sigur í samkeppni e. Boga Þór Siguroddsson (útg. 2005)

Annað efni sem kennari visar í.

	

	Annað sem kennari vill láta koma fram:
Kennari áskilur sér rétt til breytinga án fyrirvara og mun það þá vera kynnt.


	Kennsluvikur
	Áætluð yfirferð
	Skil á verkefnum/kannanir

	Vika  1

4. – 7.janúar
	Kynninig á áfanganum
	

	Vika 2

8.- 14.janúar
	Kafli 1 – Faglegt markaðsstarf

Kafli 2 – afstaða fyrirtækja til markaðarins

10.-13.janúar Framhaldsdeild í Grundarfirði
	

	Vika 3

15.- 21.janúar
	Kafli 3 – Rekstrarumhverfið og breytingar


	

	Vika 4

22.-28.janúar
	Kafli 4 – Samkeppnisumhverfið


	

	Vika 5

29.jan.-4.febrúar
	Kafli 5 – Markaðshlutun.


	Heimapróf í lok vikunnar

	Vika 6

5.-11.febrúar
	Kafli 6 – Kaupvenjur á neytendamarkaði
	

	Vika 7

12.-18.febrúar
	Kafli 7 – Kaupvenjur á fyrirtækjamarkaði

14.-17.febrúar- Framhaldsdeild í Grundarfirði

16. og 17.febrúar – þemadagar
	

	Vika 8

19.-25.febrúar
	Kafli 19 – Markaðsáætlanir (SVÓT-greining)


	Hópverkefni – unnið í þessari viku, byggt á námsefni 8.viku.

	Vika 9

26.feb.-3.mars


	1.mars – prófdagur

2.mars – sjúkraprófsdagur
	Skil á verkefni 8.viku



	Vika 10

4.-10.mars 


	Ný lota hefst

8.kafli – vöruþróun
	

	Vika 11

11.-17.mars 
	9. kafli – líftími vöru
	

	Vika 12

18.-24.mars
	Kafli 10. Vara, þjónusta, hugmyndir

20.-23.mars – Framhaldsdeild í Grundarfirði
	

	Vika 13

25.-31.mars
	Kafli 11. Söluráðar fyrirtækja
	Auglýsingaverkefni kynnt.

	Vika 14

1.-7.apríl
	Páskafrí
	

	Vika 15

8.-14.apríl 
	Páskafrí 9. og 10.apríl

Kafli 13. Kynningarmál
	

	Vika 16

15.-21.apríl
	Kafli 17 - markaðsrannsóknir

19.apríl – sumardagurinn fyrsti
	

	Vika 17

22.-28.apríl
	Kafli 18 – ímynd fyrirtækja

24.-27.apríl – Framhaldsdeild í Grundarfirði
	Kynningar og skil á auglýsingaverkefni



	Vika 18

29.apríl-5.maí
	Kafli 14 – samskiptamarkaðssetning
	

	Vika 19

6.-12.maí
	Kafli 16 – markaðsmál og netið
	Heimapróf í lok vikunnar

	Vika 20

13.-19.maí
	14. og 15.maí – próf

18.maí – sjúkrapróf
	

	Vika 21

20.-26.maí
	21.maí – einkunnabirting/endurtekt

25.maí – útskrift
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